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La animacion
en plastilina

Por Cristabel Esquivel Garcia|

n términos generales a la ani-

macion en plastilina se le co-

noce como stop motion a pesar

de que el término involucra a

otras técnicas, aunque, para ser
mas precisos, la animacion en plastilina
puede ser llamada Claymation, nombre
que patentd Will Vinton quien realizd ani-
macion con plastilina para publicidad en
los Estados Unidos, pero como sucede con
tantos inventos y descubrimientos, no fue
él quien la invento.

Segin datos encontrados en la revista
espafiola L’atalante de la Universidad de
Valencia, la plastilina que fue inventada
alrededor del afio 1890 se utilizd para ani-
macion por vez primera por el espafiol Se-
gundo Victor Aurelio Chomon y Ruiz, quien
fue contemporaneo de Georges Méliés, en
su trabajo titulado El escultor moderno en
1909.

La stop motion se puede clasificar en
tres técnicas fundamentales: la anima-
ciéon con marionetas, la animacion con
plastilina y la pixilacién. Se trata de téc-
nicas realizadas a través de fotografias
cuadro por cuadro de objetos tridimensio-
nales.

La animacién en plastilina puede efec-
tuarse a través de personajes con estruc-
tura, como marionetas, o sin estructura,
aprovechando la maleabilidad del mate-
rial, basandose en los fundamentos ba-

Segundo Victor Aurelio Chomdn y Ruiz, conocido como Segundo

de Chomon (1871-1929). Cineasta espaiiol.

sicos del movimiento ya antes descritos
por Eadweard Muybridge en sus estudios
realizados a finales del siglo XIX, cuando
se estaban construyendo los primeros in-
ventos que darian lugar al cine que cono-
cemos hoy en dia.

La plastilina es un material suave y
maleable con el que se puede trabajar fa-
cilmente la metamorfosis del personaje,
pero también presenta dificultades como
la tendencia a derretirse con el calor, por lo
que es necesario retocar al personaje cua-
dro por cuadro delante de la cAmara antes
de la fotografia. Sin embargo, con el uso de
la luz artificial proporcionada por el Flash
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La imagen utilizada en la pagina
anterior solo es de caracter ilus-

trativo.

La imagen que ilustra esta pagina es

propiedad de la autora.

electrénico, comuinmente usado para la
fotografia fija de estudio, esta tendencia a
derretirse disminuye un 90%, ademas de
que al manejar una temperatura de color
similar a la del Sol no afecta los colores
de la toma, consume menos energia y se
pueden utilizar plastilinas escolares redu-
ciendo costos de produccion.

Hoy en dia la stop motion parece haber
resurgido de los afios cincuentas cuando
estuvo en su gran esplendor gracias a la
practicidad de las herramientas digita-
les y existen numerosos estudios y ani-
madores que se dedican exclusivamente
a la realizacién de animaciones con esta
técnica como los Studios Aardman en In-
glaterra, Potens Plastinimation, Conflic-
tivos Productions en Espafia con produc-
ciones como Pollitos en Fuga (2000) , Ca-
racol-col-col (Premio Goya 1995), Vicenta
(2010) y en México, René Castillo con Hasta
los huesos (2001). 9

La autora es Profesora adscrita a la Facultad de
Artes y Diseflo Plantel Taxco de la UNAM.ttt

Fuentes de consulta:
Esquivel Garcia, Cristabel. La anima-
cidén como recurso didactico infantil
sobre la reduccidn, la reutilizacién y
el reciclaje en México. Tesis Maestria.
Directora: Ma. Tania de Ledn Yong.
Universidad Nacional Autéonoma de
Meéxico, 2012.

Cuéllar Alejandro, Carlos A. El prin-
cipio fue Chomon. El origen de una
técnica, la semilla de una estética.
L’atalante revista de estudios cinema-
tograficos. vValencia, Espafia. Universi-
tat de valencia, No. 10 Julio-Diciembre
2010, pp. 5-8.

Stop motion don’t stop. Catalogo expo-
sicidn de animacion. Museu Valencia
de la Ilustracié i la Modernitat (MU-
VIM). Espafia, 2013.
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Esmaltado a fueqo

Por Alan Gomez Monjaraz.

| esmalte es un material vi-

trificable que, para que pueda

adherirse a la superficie que lo

soportard (dependiendo de su

tipo) requiere de temperaturas
que van desde los 750°C hasta los 1000°C.
Para ello es necesario hacer uso de un hor-
no, aunque en algunos casos se utiliza,
también, el soplete. Tal razon determinara
la calidad del brillo del esmalte.

El esmalte a fuego es un arte que tiene
sus origenes, alrededor de 1400 A.C.; prin-
cipalmente en Persia, Egipto, y sobre todo
en China. Posteriormente se dio en Japon
y en la india. Alcanza su auge en el im-
perio Bizantino, durante los siglos X y XI.
Luego se esparce por Europa, donde sobre-
salen los trabajos realizados en Alemania
y, a partir de siglo XII, en Francia, de don-
de adquieren su nombre la mayoria de las
técnicas que se utilizan hoy en dia, por
ejemplo la de plique a jour o la de cham-
plevé.

De la Fabricacion del esmalte
Para la elaboracion del esmalte se requie-
re combinar, en un crisol precalentado,
ciertos materiales (tales como silice, car-
bonato de sodio y nitrato de potasio) que
se mezclan de acuerdo con cada férmula
que se tiene contemplada para los diferen-
tes tipos de esmalte. Cambiando las pro-
porciones de los minerales en la férmula

El esmalte a fuego es un arte que tiene sus origenes,
alrededor de 1400 a.C.; Principalmente en persia, egipto, y

sobre todo en china.

cambiaran las propiedades del esmalte
(su punto de reblandecimiento, el punto
de fusion y el coeficiente de expansion) Se
pueden afiadir pigmentos ceramicos al vi-
drio para controlar el color, por ejemplo,
cobalto, verde cromo, cadmio. (Aunque
muchos artistas a menudo dicen que son
“6xidos” los que se combinan con el vidrio
para crear color, algunos de los pigmentos
organicos contienen oxigeno, en el dxido
de cobalto por ejemplo, no tiene nada que
ver con la produccidn del color.) Todos es-
tos procesos requieren de limpieza, para
no contaminar los esmaltes, asi como el
uso adecuado de equipo de proteccidn.
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De los tipos de esmalte existen:

Esmaltes para Joyeria
Dependiendo de la composicion del vidrio,
el esmalte puede ser claro, transparente,
opaco, u opalescente. Los colores opacos
bloquean completamente lo que hay de-
bajo de ellos. Estos se aplican tanto a una
superficie del metal como a otras capas
de esmalte. El esmalte opalescente no es
completamente claro. Su apariencia le-
chosa es similar a la de una piedra precio-
sa como el dpalo. El esmalte transparente
puede ser completamente transparente o
tener alguin color.

Esmaltes industriales
Son esmaltes que comuinmente se utilizan
para recubrir muebles o equipos metalicos
para evitar su oxidacion, pero que reciente-
mente han sido utilizados en el arte como
un medio de expresion y son comunmente
soportados sobre fierro y acero.

De los metales a esmaltar
Puede aplicarse esmalte sobre metales
diferentes, pero el mas utilizado es el co-
bre, son usados, también, la plata, el oroy
aleaciones de oro, hierro y acero. Cuando
se calienta y se enfria, metal y esmalte se
expanden y contraen. Si el coeficiente de
expansion del esmalte no es inferior al del
metal, el esmalte puede agrietarse o sepa-
rarse del metal en forma de escamas. El
punto de fusiéon del metal debe ser siem-
pre mayor que la temperatura de coccién
del esmalte, o el metal se derretira cuando
se funda el vidrio. Algunas aleaciones de
metales contienen zinc, lo cual puede pro-
vocar errores 0 manchas en las piezas. El

cobre es el metal mas popular para usar el
esmalte porque es barato, maleable, puede
facilmente ser cortado y formado y res-
ponde bien a un amplio rango de esmal-
tes. El cobre es excelente cuando se utili-
zan colores opacos. La plata fina es una
buena opcién para el esmaltado porque el
color blanco del metal es brillante y reflec-
tante, cuando es visto a través de esmal-
tes transparentes (el metal es 99.5% puro
por tal razon su superficie no se recubrira
de 6xido y su limpieza y pulido seran aun
mas faciles). g

El autor es Profesor adscrito a la Facultad de Artes
y Diseflo Plantel Taxco de la UNAM.

Fuentes de Consulta:

+ Juaristi Sagarzazu V. (1933) Esmaltes:
con especial mencién de los espafio-
les. Editorial Labor, Barcelona.

« Darty L. (2006) The Art of Enameling:
Techniques, Projects, Inspiration. Lark
Books, New York.

Las imagenes que ilustran este articulo son propiedad del

autor.
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s Ciudadano Quien?

Por Ricardo Alejandro Gonzdlez Cru

s imposible determinar cudl

es la mejor pelicula que se ha

hecho en toda la historia del

cine, pero eso no ha evitado que

muchos lo intenten. A finales
del siglo pasado habia una verdadera ur-
gencia por clasificar "Lo mejor de...", de tal
manera que uno podia encontrarse con
listas de "Los mejores discos de rock del si-
glo”, "Los mejores libros del milenio” y, ob-
viamente, "Las mejores peliculas de la his-
toria". En estas ultimas siempre se veian
reflejadas las preferencias de los editores
y colaboradores, teniendo, como resulta-
do, algunas en donde se incluian pelicu-
las que principalmente correspondian al
cine estadounidense, otras que enlistaban
las mejores peliculas de todo el mundo, y
unas mas que consideraban a las mejores
peliculas a partir de un género especifico
buscando abarcar la mayor variedad po-
sible. A partir de ello, hubo peliculas que
lograron conseguir buenos puestos en un
gran numero de esas listas. El ejemplo
mas claro es sin duda Ciudadano Kane,
de Orson Welles. Esto parecia reflejar los
resultados que habia tenido la revista bri-
tanica Sight and Sound, que cada década
invita a profesionales del cine de todo el
mundo a votar para elegir cual deberia ser
considerada como la mejor pelicula de to-
dos los tiempos.

En dicha lista, Ciudadano Kane obtuvo
el primer lugar entre los afios de 1962 y
2002 (hasta que fue destronada por Vérti-
go, de Alfred Hitchcock en el afio de 2012).
El hecho de aparecer por tanto tiempo en
esa lista le dio origen, incluso, a un cliché
que es usado para hacer referencia a obras
que son consideradas como las maximas
exponentes en diferentes campos. En este
sentido, las maximas obras, en los diver-
sos ambitos de las artes, son reconocidas
con expresiones tales como "Watchmen es
el Ciudadano Kane de los comics” o "The
Dark Side of the Moon es el Ciudadano
Kane de los discos". Sin embargo, y es algo
que vale la pena destacar aqui, las listas
que la incluyen como la mejor de todos los
tiempos han sido hechas por profesiona-
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les del cine, mientras que existen algunas
otras que son creadas bajo otros criterios,
en tanto se valen de la recopilaciéon de vo-
tos del publico, y cuyas tendencias estan
dirigidas a considerar como mejores a
otras peliculas, por una muy sencilla ra-
zon: mucha gente no conoce la obra maes-
tra de Orson Welles. Hace tiempo pensaba
gue su estatus como "la mejor pelicula de
la historia” solo habia contribuido para
que los espectadores potenciales se sintie-
ran intimidados, y aunque es probable que
ese sea uno de los factores, no obstante, la
realidad es que esta pelicula nunca ha sido
verdaderamente popular. Y eso es una las-
tima, porque su fama como obra maestra
es totalmente merecida.

Cuando Orson Welles consiguié un in-
usual contrato con el estudio RKO para
producir, dirigir y actuar en dos peliculas,

manteniendo un control creativo practi-
camente sin precedentes, supo aprovechar
la oportunidad para crear una obra inno-
vadora en muchos aspectos. Por desgracia,
varios factores impidieron que tuviera el
éxito comercial que merecia. Uno de los
mas determinantes fue la interferencia de
William Randolph Hearst, duefio de la ma-
yor cadena de periddicos en Estados Uni-
dos, quien, al enterarse de que el protago-
nista estaba basado en su figura, traté de
impedir el lanzamiento de la pelicula, y,
al no lograrlo, prohibid que fuese mencio-
nada en cualquiera de sus publicaciones,
dandole asi un duro golpe a la promocién
de la pelicula.

Pero no fue ese el Unico problema. Ir6-
nicamente, lo que hace de Ciudadano
Kane una pelicula excepcional es precisa-
mente lo que alejé al publico de las salas
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de cine en que se proyectaba. Es un ejem-
plo perfecto de una pelicula adelantada a
su tiempo. Welles provenia de un entorno
teatral, habiendo fundado la compaiiia
Mercury Theatre, a la que posteriormen-
te llevd hacia la radio, creando la famosa
transmision de La guerra de los Mundos,
de H.G. Wells, que hizo que algunos ra-
dioescuchas entraran en panico creyendo
que el hecho transmitido correspondia a
un suceso real. Al llevar su atencidn hacia
el cine, estas experiencias anteriores dota-
ron a Welles de un enfoque novedoso que
se reflejaria en la manera de armar las es-
cenas en sus obras. Las escenas largas, y
cuidadosamente construidas, reflejan una
estética mas teatral que cinematografica,
con la ventaja adicional de que el espec-
tador se mueva con la camara. La profun-
didad de campo se utiliza de una manera
inusual para la época, manteniendo toda
la escena en foco con varias acciones rea-
lizdndose simultaneamente, creando un
juego de planos bastante complejo que
obliga la atenciéon completa del especta-
dor. Si a esto le sumamos una iluminacién
gue frecuentemente parece querer escon-
der a los personajes en vez de resaltarlos,
el resultado que se obtiene es totalmente
distinto a lo que se acostumbraba en esa
época.

Las innovaciones no son solamente vi-
suales. Por el lado del audio también se to-
maron decisiones poco comunes, sin duda
debidas a la experiencia radiofdnica de
Welles. Voces que se enciman una con otra
mientras discuten, una banda tocando
musica estruendosa cuando los persona-
jes tratan de mantener una conversacion,
el uso del audio para mantener la unidad
en una escena mientras la imagen cambia
totalmente, son recursos utilizados de for-
ma muy efectiva por Welles, que en vez de
limitarse a hacer uso de los sonidos como

un acompafiamiento para las imagenes
los vuelve una herramienta valiosa a la
que le atribuye otras funciones.

Narrativamente también hay retos.
En vez de contar la historia de forma li-
neal, se empieza por el final, mostrando
la muerte del protagonista, el magnate
Charles Foster Kane. Un reel periodistico
nos cuenta rapidamente toda su vida y
después un periodista se da a la tarea de
investigar qué significa Rosebud, la ulti-
ma palabra que Kane dijo antes de morir.
Esta busqueda ocupa la mayor parte de la
pelicula, mostrando poco a poco distintos
aspectos de su vida, con saltos temporales
muy bien trabajados pero desconcertantes
para quien esta acostumbrado a historias
cronolégicamente mas tradicionales.

Todas estas innovaciones hicieron que
Ciudadano Kane fuera alabada por la criti-
ca especializada, aunque comercialmente
fuese un fracaso, en buena parte debido
a los esfuerzos que Hearst empleo para
impedir su proyeccién, pero también por
alejarse de las convenciones establecidas
para el cine de su tiempo. Afortunada-
mente, su influencia en otros realizadores
ayudé a darle su lugar justo dentro de la
Historia del Cine. Tal vez lo inico que hace
falta ahora es que un mayor publico deci-
da darle una oportunidad para reconocer
que, si uno logra bajarla del altar en el que
ha sido colocada por la critica especializa-
da, no solo es innovadora sino que tam-
bién es muy entretenida. Definitivamente
vale la pena darse un tiempo para conocer
al Ciudadano Kane. §

El autor es Profesor adscrito a la Facultad de Artes
y Diseifio Plantel Taxco de la UNAM.

Las imagenes utilizadas en este articulo sdlo es de carac-

ter ilustrativo.
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Actualidad del mundo
de las revistas

Por Eduardo A. Alvarez del Castillo

as revistas hoy en dia han cam-

biado significativamente con

respecto a las maneras tradicio-

nales usadas en otros momentos

para configurarlas. Bajo ciertos
criterios mercadoldgicos las revistas -y
por ende las sellos editoriales— estan ac-
tualmente siendo considerados y aplica-
dos como "marcas’. En otras palabras, los
conceptos relacionados con el oficio de
editar revistas han ido cambiando desde
sus cimientos y las funciones de las revis-
tas se estdn ahora reenfocando hacia la
proyeccion de una imagen, de una filoso-
fia, de un conjunto de valores de tal for-
ma que el modelo de negocio se ha vuelto
mucho mas complejo (Leslie, 2003). Sobre
nuevos parametros se definen ahora los
contenidos a publicar, de la misma ma-
nera en que se determinan los que sirven
para decidir a qué anunciantes contratar
-;esta alineado el producto o el servicio
con los contenidos de mi revista?—, y por
supuesto, esta nueva vocacién también
genera un cambio al otro lado de la mesa
de negociaciones: en el anunciante —;Los
valores que transmite mi producto van
acorde con cierta publicacién?, ;Encaja mi
propio branding con el de la revista?-, el
personaje famoso -o producto- que apare-
cera en la portada debe reflejar pertinen-
temente tanto la marca, como los valores
que la revista posee. Por tales razones, los

editores y disefiadores editoriales tendran
que convertirse en expertos en "marca’, un
nuevo reto que afrontar.

La segunda perspectiva que deseo men-
cionar estd relacionada con la evolucion
y, sin duda, con el firme posicionamiento
de las revistas customizadas (revistas a la
medida) que evolucionaron partiendo de
la compra de espacios publicitarios hasta
conseguir llegar hasta donde se encuen-
tran ahora por medio del cuestionamiento
siguiente: ";por qué no contar con mi pro-
pia revista?”. De esta forma, el anunciante
puede transmitir -sin limitacién alguna-
todo tipo de mensajes a su publico consu-
midor. Habria que apuntar aqui algunas
consideraciones: el anunciante puede con-
vertirse en el propio emisor de sus mensa-
jes —su mision y su vision seran las lineas
editoriales de la revista, algo de lo que ya
se hizo mencidn lineas arriba. De acuerdo
con lo anterior, la revista empezara a ser
considerada —ahora sin cortapisas—- como
una marca, y cada vez menos como un
medio de comunicacién masivo. El anun-
ciante-editor, en este sentido, podra esta-
blecer con el consumidor-lector un vincu-
lo de pertenencia e identidad como nunca
antes se habia logrado.

Otro escenario que también se ha dis-
puesto tiene que ver con la aparicion de la
que se ha denominado como "microrrevis-
ta" (Jacovides, en Leslie, 2003). De acuerdo
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con esto, un segmento del mundo editorial
esta publicando revistas que no estan in-
teresadas en alcanzar la difusién masiva
y cuyas caracteristicas estéticas en térmi-
nos de disefio radican en la pulcritud, en
la estética, son iconoclastas, innovadoras
y desafiantes. Elaboradas tanto bajo una
vocacidn autogestiva, que parten del cues-
tionamiento ";qué es realmente una re-
vista?". Esta categoria de revistas no esta
sujeta a las condicionantes del mercado
ni de ningdn tipo de convencionalismo,
cuentan con poca publicidad y quiza su
vision y el cuestionamiento del oficio son
los aspectos que las colocan practicamente
como arte objeto, debido a las intrépidas
propuestas hechas. Una tendencia auto-

rreflexiva y en oposicién —considero en lo
personal- a la macro-tendencia mercado-
légica de las revistas customizadas. 9

El autor es Profesor adscrito a la Facultad de Artes
y Diseflo Plantel Taxco de la UNAM.

Fuentes de consulta
« Leslie, J. (2000). Nuevo disefio de
revistas. Barcelona, Espafia. Gustavo
Gili.
+ Leslie, J. (2003). Nuevo disefio de re-
vistas 2. Barcelona, Espafia. Gustavo
Gili.
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